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DATEN ZUR STUDIE

Zeitraum 2000 - 2017

Werbeaufwand Bruttowerte

TV: Privat- und ORF-Aufwand

HF: Privat- und ORF-Aufwand

Medienabdeckung TV

HF

Print

Plakat

Online

InfoScreen

Das Datenmaterial, das Grundlage dieser Auswertung ist, stammt aus dem standardisierten 

SujetFOCUS, der folgende Informationen beinhaltet:

• Recognition der Sujets (nach Vorlage des jeweiligen Sujets)

• Gefälligkeit der Sujets

• Markenimpact der Sujets (Markenassoziation)

• Image der Sujets

Alle Ergebnisse werden dem jeweiligen Werbeaufwand gegenübergestellt, der von der Erstschaltung 

bis zum Testtag auf den Konsumenten gewirkt hat.
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ERKLÄRUNG ZU ERHEBUNGSINHALTEN

Recognition Misst die Durchsetzungskraft der Werbung und zeigt auf, welche Zielgruppen 

besonders angesprochen werden. Den Befragten werden die Spots/Sujets einzeln 

präsentiert. Danach werden sie befragt, ob sie diese Spots/Sujets innerhalb der 

letzten 3 bis 4 Wochen gesehen haben. Dies erfolgt nach einem strengen 

Rotationsschema, sodass alle Werbemittel die gleiche Chance auf jede Platzierung 

haben.

Markenimpact Zeigt auf, inwieweit die Marke mit dem Medium verbunden ist. Der Befragte soll 

ungestützt angeben, an welche Marken der zuvor gezeigten TV-, HF-, oder 

InfoScreen-Spots bzw. Print-, Plakat- oder Onlinesujets er/sie sich noch erinnern 

kann.

Gefälligkeit Die Beurteilung erfolgt anhand einer 10stufigen Skala (10 = gefällt sehr gut). Die 

Ergebnisse liefern wertvolle Erkenntnisse, wie und von welcher Zielgruppe der Spot 

aufgenommen wird.

Image Das Image der Werbung wird anhand von 9 Kriterien erfasst. Die befragte Person 

erhält alle neun Eigenschaften gleichzeitig vorgelegt und soll dem Spot/Sujet jene 

Dimension/en zuordnen, die ihrer Meinung nach besonders zutreffen.
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ANZAHL DER GETESTETEN SPOTS/SUJETS 1998-2017

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

TV 459 666 649 652 671 687 677 692 749 694 

Hörfunk 185 191 255 223 207 314 348 365 354 349 

Print 195 187 205 203 223 223 190 207 187 207 

Plakat 169 189 191 191 191 189 192 191 190 191 

Prospekt 10    108 84    96    156 180 143 142 

Infoscreen 24    83    60    48    59    48    60    

Online 36    82    

Gesamt 1.008 1.233 1.310 1.401 1.459 1.569 1.611 1.694 1.707 1.725

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Gesamt

TV 676 659 657 689 663 694 715 725 729 733 13.536 

Hörfunk 368 301 327 351 284 319 318 330 330 381 6.100   

Print 192 191 192 192 208 191 208 191 191 186 3.969   

Plakat 191 190 191 191 192 221 191 189 207 191 3.838   

Prospekt 144 72    95    48    72    84    47    48    12    12    1.553   

Infoscreen 60    48    71    72    72    48    48    59    35    48    943       

Online 143 72    58    47    120 96    84    48    48    12    846       

Gesamt 1.774 1.533 1.591 1.590 1.611 1.653 1.611 1.590 1.552 1.563 30.785
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1.13.1 Top TV-Spot „Best Performer“: IKEA 1999

1998 - 2017

Der Score errechnet sich aus den standardisierten SujetFOCUS-Erhebungsinhalten Recognition, Gefälligkeit und Markenimpact.
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1.13.2 Top TV-Spot „ansprechend“: British Airways 1998

1998 - 2017
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1.13.3 Top TV-Spot „originell“: IKEA 1999

1998 - 2017
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1.13.4 Top TV-Spot „modern“: Mercedes 2015

1998 - 2017
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1.13.5 Top TV-Spot „informativ“: ÖAMTC 1998

1998 - 2017
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1.13.6 Top TV-Spot „aggressiv“: Premiere 1999

1998 - 2017
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1.13.7 Top TV-Spot „sympathisch“: Nationalpark Hohe Tauern 1998

1998 - 2017
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1.13.8 Top TV-Spot „verständlich“: Nivea 2016

1998 - 2017
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1.13.9 Top TV-Spot „kaufanregend“: Landliebe 2000

1998 - 2017
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1.13.10 Top TV-Spot „auffällig“: UTA 1998

1998 - 2017
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1.1 Entwicklung der Anzahl neuer Spots im TV 

1995-2017

In die ImageFOCUS Datenbank werden alle Mutationen eines Spots aufgenommen und zählen daher jeweils als neuer 

Spot
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1.2 Recognition der TV-Spots

1998 - 2017
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1.3 Gefälligkeit der TV-Spots

1998 - 2017
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1.4 Markenimpact der TV-Spots

1998 - 2017
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1.5.4 Einfluss der Länge von TV-Spots auf die Recognition

Basis: TV-Spots 2016+2017
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1.7.1 Einfluss der Werbeinvestitionen auf die Effizienz von TV-Spots

Basis: TV-Spots 2017
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MW Bekanntheit des Testimonials in %

1.12.3 Top 10 Testimonials „Bekanntheit“ 

Basis: Mittelwerte aus TV-Spots 2016+2017

Frage: Kennen Sie TESTIMONIAL zumindest dem Namen nach? 
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