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AboveTheLine (MediaFOCUS)

BelowTheLine (ActionFOCUS)

Werbemitteltests (SujetFOCUS)



FOCUS Strategy

FOCUS – be ahead! © FOCUS 2019 2

MediaFOCUS: klassische Werbung in Bruttowerbewert 
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Total 2018: 4,28 Mrd. € (+1,9 % vs. VJ) Wasch/Reinigung 2018:  27,7 Mio. € (- 10,8 % vs. VJ)

%-Anteile 2018 (2017) in Bruttowerbewert

Basis: Werbebilanz Klassisch & Online Hochrechnung*, basierend auf 303 Experteninterviews Jun/Dez 2018 
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%-Veränderung zum Vorjahr – AboveTheLine (ATL) Österreich Total

Basis: Werbebilanz Klassisch & Online Hochrechnung*, basierend auf 303 Experteninterviews Jun/Dez 2018 
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Lenor

25,0%

Ariel

24,8%

Persil

10,7%

Calgon

7,6%

Vanish

6,1%

Comfort intense

6,1%

Silan

3,9%

Rest

15,8%

Jahresvergleich Top Marken in € Werbe-Anteil der Marken Wasch/Reinigung 2018

%-Anteile 2018 (2017) und absolut in  Bruttowerbewert

Basis: Bruttowerbewert in €, klassische Werbung 2017-2018
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Marken: Ariel, Lenor, Persil

Basis: Bruttowerbewert in €, TV, 2017 - 2018
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Jahresprognose Werbebilanz

% Veränderung

Prognose – basiert auf der Befragung von 159 Experten der werbetreibende Wirtschaft & Agenturen

Werbebilanz – basiert auf der quantitativen Werbebeobachtung von Klassischer Werbung und Direct Marketing (ex-post)

Firmen: 2 %
Agenturen: 2,1 %

2,1 %
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Welche Chancen geben Sie den klassischen Mediengattungen für das kommende Jahr?

Basis: 159 Experteninterviews Dez. 2018
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Welche Chancen geben Sie den Online Mediengattungen für das kommende Jahr?

Basis: 159 Experteninterviews Dez. 2018
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ActionFOCUS: alle kommunizierten Preispromotions des Handels in Österreich

in Bruttowerbewert bzw. Anzahl Aktionen
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 Total  Wasch/Reinigung

Langzeitentwicklung seit 2000

10,4 %

2,4 %

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Millionen Euro 
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Total 2018: 387 Mio. € (+2,4 % vs. VJ) Wasch/Reinigung 2018: 9,4 Mio € (-10,4 % vs. VJ)

%-Anteil 2017 vs. 2018 im FMCG-Handel

Basis: Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Millionen Euro 
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Total 2018: 387 Mio. € (+2,4 % vs. VJ) Wasch/Reinigung 2018: 9,4 Mio € (-10,4 % vs. VJ)

FMCG-Handel 2018

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro

29,7% 29,4%

29,3% 28,3%

15,9% 17,8%

13,9% 13,5%

2,0% 1,6%
2,8% 2,7%
2,7% 2,8%
3,6% 3,8%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2017 2018

Rest

Müller

Bipa

dm

Hofer

Lidl

Spar Group

Rewe

27,9%
31,0%

27,7%
26,4%

9,7%
10,8%

6,8%
6,0%

5,6%
5,3%

13,4% 10,6%

3,2% 3,9%

5,7% 6,0%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2017 2018



FOCUS Strategy

FOCUS – be ahead! © FOCUS 2019 14

Promotionwerbung Total (abs. +2,4 % vs. VJ) Promotionwerbung Wasch/Reinigung (abs. -10,4 % vs. VJ)

FMCG-Handel 2017 vers. 2018

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro Differenzen zum Vorjahr auf Basis absoluter Werbewerte
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Langzeitentwicklung seit 2000

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro
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Langzeitentwicklung seit 2000

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro
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Langzeitentwicklung seit 2000

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro
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2017 vs. 2018

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro
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Total Promotionmarkt Wasch/Reinigung

Langzeitentwicklung seit 2000

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro *Sales In/Out, Fix Anz. Ap, Überfüller, Neu im Sortiment, Treuepunkte, Gratis Angebot
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%-Anteil 2018 inkl. Sortimentsaktionen

Basis: Bruttowerbewert der Promotionwerbung des Handels in Euro
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Kommunizierter Minimum Promotionpreis pro Monat im FMCG Handel, 30 Washloads

Basis: Promotionaktivitäten des Handels Persil und Ariel 2018
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Populärst angebotene Promotionpreise in den Top Warengruppen 2018 vers. 2017

Basis: Promotionaktivitäten im FMCG-Handel 2017/2018. Einheitspreis auf populärste SKU-Basis. Ausnahmen: ML, L -> 1 Liter, Gramm, KG -> 1 Kilogramm
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SujetFOCUS: standardisierte Werbetest mit persönlichen Interviews
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2016-2019 (Basis 9 Persönliche Werbemittelabfragen SujetFOCUS) 
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Durchschnittswerte von 9 Imagekriterien in TV
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Top Performance/Score ergibt sich aus den standardisierten SujetFOCUS-Erhebungsinhalten Recognition, Gefälligkeit und Markenimpact.
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