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Werbebilanz im ersten Halbjahr schwach positiv

Die werbeintensiven Monate April und Mai bescheren dem 1. Halbjahr des
Werbejahres 2019 noch einen versohnlichen Abschluss mit einem kumulierten
Werbeplus von 1,9 % in Relation zum Vorjahr. Wie schon im vergangenen
Werbejahr prasentiert sich die Bilanz sehr divergent - wahrend sich auf der einen
Seite das Werbeaufkommen im Bereich des Above The Line (klassische Medien)
solide entwickelt (+ 2,7 %) bleibt Direct Marketing auch im ersten Halbjahr hinter
den Erwartungen und bullt um - 3,4 % in Relation um Vergleichszeitraum des
Vorjahres ein. Das Gesamtvolumen ATL & BTL belduft sich auf 2,44 Milliarden Euro.

Ein detaillierter Blick auf die Werbekanale zeigt ebenso ein zweigeteiltes Bild - die
Gattungen Print und TV stagnieren im ersten Halbjahr. Dem gegenuber stehen
Radio und Online (jeweils Uber 6 %) und insbesondere der Bereich der
AuBBenwerbung mit einem deutlich 2-stelligen Wachstum von Uber 14 % in Relation
zum Vorjahr. Die dynamischste Entwicklung — wenngleich auf niedrigerem Niveau -
verzeichnet Kino mit einem Zuwachs des Bruttowerbeaufkommens von mehr als
20 %.

Der Bereich Online wurde - wie schon in der Vergangenheit - auf Basis von
Experten-Interviews um die Gattungen Social Media und Suchwortvermarktung
hochgerechnet, um ein eine maglichst vollstandige und valide Bilanz auszuweisen.
Online wachst weiter dynamisch und vereinnahmt mittlerweile einen Anteil von
14,7 % am klassischen Werbekuchen. Die Spendings im Bereich Social Media
entwickeln sich - trotz aller Diskussionen/Schlagzeilen - weiter exponentiell.
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Werbemotor soll im 2. Halbjahr noch auf Touren kommen

Geht es nach den Experten, kdnnen wir uns auf einen werbeintensiven Herbst
einstellen. Sowoh! die befragten Unternehmen als auch die Werbeagenturen
sehen dem 2. Halbjahr 2019 sehr positiv entgegen und rechnen mit einem
Wachstum von 4,1 % in Relation zum Vorjahr.

Inwieweit die politischen Werbeaktivitaten zur Nationalratswahl Ende September
einen entscheidenden Beitrag leisten, wird sich zeigen. Auf jeden Fall sehen die
Experten das Medium der AulBenwerbung ganz vorne und im Grunde wird allen
Online-Medien auch fur das 2. Halbjahr ein deutliches Wachstum prognostiziert.

Exkurs: Werbung mit Influencern

Im Rahmen der Expertenbefragung wurde ebenso das Thema bzw. Werbung mit
mit Influencern behandelt. Ein Drittel der Unternehmen geben an, Influencer fur
Werbung zu nutzen. Dabei wird auf verschiedenste Personlichkeiten gesetzt -
durchschnittlich Uber 5 Influencer werden von den Unternehmen engagiert.
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBEKANALEN 2019

Bruttowerbewerte in Mio./%-Veranderung 1-6 2019 vs. 2018 (Above & Below the Line)
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Print

Fernsehen

Online*

Above the Line 1-6 2019: 2.138 Mio. €

Auenwerbung _ 141 % Below the Line 1-6 2019: 302 Mio. €

+6,8 %

Radio

Kino 116,83 +20,5 %

Direct Marketing -34%

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung?*, basierend auf Experteninterviews 2018 & 2019
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WERBE-SAISONALITAT 1-6 2019 VS. 2018 — ABOVE THE LINE (ATL)

Bruttowerbewerte in Tausend

Tausende
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Jan Feb Mrz Apr Mai Jun
019 253.978 267.937 365.104 362.861 376.260 319.415
(018 252.784 264.643 363.249 350.886 353.011 325.790

Basis: Werbebilanz klassisch
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBETRAGERN 1-6 2019 VS. 2018

%-Veranderung zum Vorjahr — AboveThelLine (ATL)

-10 -5 0 5 10 15 20 25

Kino

Digital-Out-of-home (DOOH) 17,4

20,5

Street Furniture 17,3
Billboard 134

Online Social* 12,4
Online Mobile* 9,6

Online Video™ 9,1

Online SEA* 7,5

Horfunk ORF 6,9

Horfunk Private 6,7

Reg. Wochenzeitungen r 6,1
Transport 2,0

TV Private 2,0

Online Klassisch* 1,8
Tageszeitungen

Ambie

TV ORF

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung?*, basierend auf Experteninterviews 2018 & 2019
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MEDIA MIX KLASSISCHE WERBUNG 1-6 2019 — ABOVE THE LINE(ATLS)

%-Anteile 2019 (1-6)

Kino 0,3%

D

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung?*, basierend auf Experteninterviews 2018 & 2019
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WERBETRAGERSPLIT NACH WERBEKANALEN 1-6 2019 — ABOVE THE LINE(ATL)

%-Anteile

Fachzeitschriften
4,9%

Mobile
10,3%

Illustrierte/
Magazine
13,2%

Klassisch
40,1%

Reg.
Wochenzeitungen
23,3%

Tageszeitungen
58,6%
TV Private
70,9%

SEA
23,8%

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung?*, basierend auf Experteninterviews 2018 & 2019
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Ambiente

AW DOOH
20,3%
Media
2,2%
Tramm\

2,7%

Horfunk
Private
45,9%

Horfunk ORF
54,1%

Billboard
57,6%

Street
Furniture
17,3%

Basis: Werbebilanz Klassisch
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WERBEENTWICKLUNG NACH SEKTOREN 1-6 2019 VS. 2018

%-Anteile/%-Veranderung zum Vorjahr — Above The Line (ATL)

%-Aufteilung nach Sektoren %-Wachstum nach Sektoren
Sonstige 3,0
Sonstige
12.2% Dienstleistung
21,1% Medien 2,5
Medien
8,3%
Handel u. Versand 8,1
Handel u. Versand
10,9% Markenartikel 11
Investitionsguter -2,1
Markenartikel
21,6% Dienstleistung 3,7

Basis: Werbebilanz Klassisch
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Bruttowerbewerte in Tausend - Above The Line (ATL)

-15.000

-10.000 -5.000

WERBEENTWICKLUNG NACH WARENKORBEN 1-6 2019 VS. 2018

FOCUS Werbebilanz 2019

5.000 10.000 15.000 20.000

Offentliche Institutionen

Handel Mdbel und Einrichtung

Top 10 Werbepusher Pharmacie
Handel Sport

Handel Lebensmittel
Kunden-/Bonuskarten
Banken und Sparkassen
Handel Sonstiger

Energie Unternenmen
Fleisch und Wurst
Vereine/Clubs

Wasch-und Waschhilfsmittel
Schienen-u.Strassenverkehr
Finanz-Anlagen
Ernahrungs-Industrie
Handel Bekleidung/Textilien
Handel Bau/Garten/DIY
Marketing/Werbung/Druck
Elektrokleingerate

PKW

Basis: Werbebilanz Klassisch (Top 100 Warenkdrbe, exkl. Sektor Medien)
FOCUS - be ahead!

-2.104
-2.471
-2.486
-2.539
-3.030
-3.794
-6.085
-6.880
-8.032
-12.931
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15.414
14.510
7.439
6.868
6.494
6.066
5.565
4.730
3.533
3.276

Top 10 Werbebremser

11
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WERBEENTWICKLUNG NACH UNTERNEHMEN 1-6 2019 VS. 2018

Bruttowerbewerte in % - Above The Line (ATL)
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-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

kika 77,5%
AMA 60,1%
Intersport 55,3%
BMF 54,1%
Nom 52,9%
Erste Bank 51,6%
Bawag 50,5%
Leiner 42,6%
PID Stadt Wien 41,6%
Zillertaler Trachtenwelt 37,3%
Hornbach -33,4%
OvP -34,2%
WESTbahn -37,9%
Nissan -40,0%
Mazda -43,1%
ProSiebenSat.1 PULS 4 -43,8%
Ford -44,8%
MASS Response Service -46,7%
VWD -52,9%

OBB -81,5% AMA = AMA Agrarmarkt Austria Marketing Ges.m.b.H.
BMF = Bundesministerium fur Finanzen
PID Stadt Wien = Presse und Informationsdienst der Stadt Wien

Top 10 Werbepusher

Top 10 Werbebremser

Basis: Werbebilanz Klassisch (Top 100 Warenkdrbe, exkl. Sektor Medien)
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WERBEPROGNOSE 2019 (2. HALBJAHR)

basierend auf einer Befragung der TOP werbetreibenden Wirtschaf und Agenturen
(Mai/Juni 2019)
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WERBEPROGNOSE VS. WERBEBILANZ

FOCUS Werbebilanz 2019

% Veranderung

10 Firmen: 4,1 %
e |ahresprognose  ==\Verbebilanz Age nturen: 4,1 %
8
6
4,1 %
4
2
0
2004 2005 2006 2007 200 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 (1. 2019 (2.
HJ) H))
-2
-4
Prognose - basiert auf Expertenbefragung*
6 Werbebilanz - basiert auf der quantitativen Werbebeobachtung von Klassischer Werbung und Direct Marketing (ex-post)

*Basis: 145 Experteninterviews Mai/Juni 2019
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WERBEPROGNOSE 2019

% Veranderung

. 7,5 Prognose
8 )

6,2

5.1
4.6 5,1

412 3’9 4,1

1,9

0,6 0,7
-0,2

0 T T T T
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 (1. 2019 (2.

HJ)  HJ)
"2 - \\~__

% Veranderung
N

~—

IST-Situation = tatsachliche Werbeumsatze

-8
Basis Prognos: 145 Experteninterviews Mai/Juni 2019; Basis Veranderung: Werbebilanz
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ERWARTETES WACHSTUM ,, OFFLINE-MEDIEN" 2019

Welche Chancen geben Sie den klassischen Mediengattungen fur das kommende Jahr?

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0% 3,5% 4,0% 4,5%

Plakat/Aulienwerbung/Ambient Media 3,9%
Verkaufsforderungsaktionen 2,7%
v 2,1%
Public Relations 2,1%
Adressiertes Direct Mail 1,8%
Horfunk 1,6%
Sponsoring/Eventmarketing 1,4%

Exportwerbung IM AUSLAND 1,2%

Flugblatt/Prospekt

Print

Messen/Ausstellungen

Kino

Basis: 145 Experteninterviews Mai/juni 2019
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1,1%

1.1%

0,6%

0,7%
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ERWARTETES WACHSTUM ,,ONLINE-MEDIEN" 2019

FOCUS Werbebilanz 2019

Welche Chancen geben Sie den On

Bezahlte Social Media Werbung
Mobiles Marketing
Video-Instream-Werbung
Bezahlte Suchwortanzeigen

Classifieds/ Kleinanzeigen und Directories

Bezahlte Werbung auf Verkaufsplattformen wie Amazon /
sponsored Angebote

Klassische Onlinewerbung

Newsletter-Werbung bzw. Email Marketing

Basis: 145 Experteninterviews Mai/juni 2019

FOCUS - be ahead!

line Mediengattungen fur das kommende Jahr?

0,0% 1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0% 6,0% 7,0% 8,0% 9,0% 10,0%

9,1%

8,2%

7,7%

5,4%

4,9%

4,8%

4,0%

1,2%
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EXKURS: NUTZUNG VON INFLUENCERN - BRANCHEN

Nutzung nach Branchen

%

Tourismus 63

Sonstiges

Handel

Dienstleistungen

Industrie

0 10 20 30 40 50 60 70

Basis: 130 Experteninterviews Mai/Juni 2019
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2019 18
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EXKURS: NUTZUNG VON INFLUENCERN

Nutzen Sie in Ihrem Unternehmen die Moglichkeit Uber Influencern Werbung zu machen oder nicht?

Nutzung Gesamt ”

H Nein

HJa

Durchschnittliche Anzahl der eingesetzten Influencer pro Unternehmen liegt bei Uber 5!

Basis: 130 Experteninterviews Mai/Juni 2019
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2019 19
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FOCUS Institut
Marketing Research Ges.m.b.H.
Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com
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