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DATEN ZUR STUDIE

Zeitraum: Janner 2019 - April 2020

Das Datenmaterial, das Grundlage dieser Auswertung ist,
stammt aus dem standardisierten SujetFOCUS, der folgende Informationen beinhaltet:

—Recognition der Sujets (nach Vorlage des jeweiligen Sujets)

— Gefalligkeit der Sujets

—Markenimpact der Sujets (Markenassoziation)

—Image der Sujets

FOCUS - be ahead!
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ERKLARUNG ZU ERHEBUNGSINHALTEN

Recognition

Misst die Durchsetzungskraft der Werbung und zeigt auf, welche Zielgruppen besonders angesprochen werden. Den Befragten werden die
Spots/Sujets einzeln prasentiert. Danach werden sie befragt, ob sie diese Spots/Sujets innerhalb der letzten 3 bis 4 Wochen gesehen haben. Dies
erfolgt nach einem strengen Rotationsschema, sodass alle Werbemittel die gleiche Chance auf jede Platzierung haben.

Markenimpact
Zeigt auf, inwieweit die Marke mit dem Medium verbunden ist. Der Befragte soll ungestutzt angeben, an welche Marken der zuvor gezeigten TV-
Sujets, er/sie sich noch erinnern kann.

Gefalligkeit

Die Beurteilung erfolgt anhand einer 10-stufigen Skala (10 = gefallt sehr gut). Die Ergebnisse liefern wertvolle Erkenntnisse, wie und von welcher
Zielgruppe der Spot aufgenommen wird.

Image

Das Image der Werbung wird anhand von 9 Kriterien erfasst. Die befragte Person erhalt alle neun Eigenschaften gleichzeitig vorgelegt und soll

dem Spot/Sujet jene Dimension/en zuordnen, die inrer Meinung nach besonders zutreffen.

Die Daten beziehen auf die Testtagen der TV-Sujets. Die Sujets werden 2-3 Wochen nach Ihrer Erstschaltung getestet.
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1. ENTWICKLUNG DER RECOGNITION SEIT ANFANG 2019

Janner 2019 bis April 2020
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—Recognition

Frage: Konnen Sie sich erinnern, diese Werbung innerhalb der letzten 3 bis 4 Wochen gesehen zu haben?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020
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1.1 RECOGNITION IM VERGLEICH - 2019 VS. 2020 TERTIAL 1

38 A

3 38 38
36

36 -
35 1 34
34 |

33 4

Recognition in %

33
32 4

31 31
30 4
29 4
28 - 28
27 A

26 4

25 . T

Janner Februar Méarz April
e 0019 w2020

Frage: Konnen Sie sich erinnern, diese Werbung innerhalb der letzten 3 bis 4 Wochen gesehen zu haben?
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2. ENTWICKLUNG DER GEFALLIGKEIT SEIT ANFANG 2019
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Janner 2019 bis April 2020
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— Gefalligkeit

Frage: Wie gefallt Ihnen diese Werbung anhand dieser Skala? (Skala von 1 - 10 / 10 = gefallt sehr gut)
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020
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2.1 GEFALLIGKEIT IM VERGLEICH - 2019 VS. 2020 TERTIAL 1
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Frage: Wie gefallt Ihnen diese Werbung anhand dieser Skala? (Skala von 1 - 10 / 10 = gefallt sehr gut)
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 10
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3. ENTWICKLUNG DES MARKENIMPACTS SEIT ANFANG 2019

Janner 2019 bis April 2020
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= Markenimpact

Frage: Denken Sie jetzt nochmals an die Werbungen, die ich Ihnen vorgespielt habe. Fur welche Marken bzw. Firmen wurde da geworben?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 11
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3.1 MARKENIMPACT IM VERGLEICH - 2019 VS. 2020 TERTIAL 1

Frage: Denken Sie jetzt nochmals an die Werbungen, die ich Ihnen vorgespielt habe. Fur welche Marken bzw. Firmen wurde da geworben?
FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2020

| 36
1 34
| 33
32 ——
1 31
- \O
Janner Februar Méarz April
e 0019 w2020



Inhaltsverzeichnis ] Werbewirkung in Zeiten von Corona

4. ENTWICKLUNG DER GLAUBWURDIGKEIT SEIT ANFANG 2019
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Janner 2019 bis April 2020
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— Glaubwurdigkeit

Frage: Wie glaubwUrdig ist diese Werbung in Ihren Augen? (Skala von 1-10 / 10 = sehr glaubwrdig)
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 13
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4.1 GLAUBWURDIGKEIT IM VERGLEICH - 2019 VS. 2020 TERTIALA
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Frage: Wie glaubwUrdig ist diese Werbung in Ihren Augen? (Skala von 1-10 / 10 = sehr glaubwrdig)
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5.1 IMAGE KRITERIEN - VERSTANDLICH

I

Zuordnung in %
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 15



Inhaltsverzeichnis Werbewirkung in Zeiten von Corona

FOcus

5.2 IMAGE KRITERIEN — MODERN
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Zuordnung in %
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
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5.3 IMAGE KRITERIEN - INFORMATIV
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
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5.4 IMAGE KRITERIEN - ORIGINELL
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 18
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5.5 IMAGE KRITERIEN - SYMPATHISCH
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 19
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5.6 IMAGE KRITERIEN — AUFFALLIG
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Zuordnung in %
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020
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5.7 IMAGE KRITERIEN — REGT ZUM KAUF AN
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Zuordnung in %
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2020 27
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5.8 IMAGE KRITERIEN - SPRICHT MICH AN
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Zuordnung in %
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
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5.9 IMAGE KRITERIEN - AGGRESSIV
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Frage: Durch welche dieser Eigenschaften zeichnet sich Ihrer Meinung nach diese Werbung besonders aus?
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Inhaltsverzeichnis Werbewirkung in Zeiten von Corona

TOP 3 TV-SPOTS WAHREND DER CORONA-
KRISE

TV-Spots getestet nach der Implementierung der MalSnahmen gegen der Ausbreitung des
Corona-Virus in Osterreich (ab 16.03.2020, Lockdown)

/eitraum: 19.03.2020 - 2/7.04.2020

Methode dieser Periode: ausschliel3lich CAWI, ca. 500 Interviews pro Welle, quotiert nach
Alter, Geschlecht und Bundesland, Stichprobe ist reprasentativ der online-aktive
Osterreichischen Bevolkerung ab 15 Jahren
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6. TOP 3 TV-SPOTS WAHREND DER CORONA-KRISE

A1l Internet
Score
158
Recognition Gefalligkeit | Markenimpact
53% 6,8 66%
Glaubwurdigkeit 7,2

VIENNA INSURANCE BROUP

Score
151
Recognition Gefalligkeit Markenimpact
66% 7,5 50%
Glaubwurdigkeit 6,6
mENERQ
STADTISCHE
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- Werbewirkung in Zeiten von Corona

Hofer Image
Score
150
Recognition Gefalligkeit | Markenimpact
64% 7,6 50%
8,1

Glaubwurdigkeit

*) Der Score berechnet sich aus den standardisierten Erhebungsinhalten Recognition, Gefalligkeit und Markenimpact.
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