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Methode: Online Interviews (CAWI)

Stichprobe: Gesamte Stichprobe n=501; Stichprobe Zielgruppe n=384

Zielgruppe: Bevölkerung ab 15 Jahren, repräsentativ für Bundesland/Region, Geschlecht & Alter 

Datenquelle: Online-Access-Panel von Cint

Feldzeit: 23. September 2020
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F2: Welche Marken von Lebkuchen fallen Ihnen ein?
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Basis: Lebkuchen/Spekulatiuskäufer (n=384)
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F8: Welche Kriterien sind Ihnen beim Kauf von Lebkuchen/Spekulatius wichtig?
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Basis: Lebkuchen/Spekulatiuskäufer (n=384)
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