=

GETRANKE- UND <
WEINKONSU

November 2020




INHALTSVERZEICHNIS

Daten zur Untersuchung
Struktur der Stichprobe
Zusammenfassung

Haufigkeit des Getrankekonsums
Anteil der Weintrinker

Struktur der Zielgruppe - Weintrinker
Online-Einkauf von Getranken
Wahrscheinlichkeit fur zukunftigen Online-Kauf
Bevorzugter Wein

Anlasse fUr das Trinken von Wein

Kriterien beim Weinkauf

Bevorzugte Lebensmittelhdndler fur Weinkauf

FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2020

Getranke- und Weinkonsum

(CARNEEN OV

oo o

—
o O

_ =
ReRR]

AN
oo



Inhaltsverzeichnis Getranke- und Weinkonsum

3
&

DATEN ZUR UNTERSUCHUNG

Methode: Online Interviews (CAWI)
: , Bevolkerung Uber 18 Jahren, reprasentativ fUr Bundesland, Geschlecht & Alter
Stichprobe: -
N=501
Zieloruope: Weintrinker
STHPPs: n=400
Datenquelle: Online-Access-Panel von Cint

Feldzeit: 26. November 2020
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STRUKTUR DER STICHPROBE

TOTAL % TOTAL %

GESAMT 501 100 Schulbildung

Volks-, Hauptschule/Abgeschlossen Lehre 163 32
GESCHLECHT WeiterfUhrende Schule ohne Matura-Abschluss 89 18
Mannlich 244 49 Weiterfuhrende Schule mit Matura-Abschluss 140 28
Weiblich 257 51 Abgeschlossene Uni, Hochschule, Fachhochschule 110 22
ALTER HaushaltsgrolRe
18 - 29 Jahre 90 18 1 Person 123 25
30 - 49 Jahre 165 33 2 Personen 186 37
50 Jahre und alter 246 49 3 Personen 86 17

4 Personen und mehr 103 21
REGION
Wien 107 21 Kinder im Haushalt
Osten (NO, BGL) 112 22 Ja 113 37
Mitte (SZB, 00) 114 23 Nein 258 69
Stden (K, STMK) 104 21
Westen (T, VBG) 64 13 Haushaltsnettoeinkommen

bis Euro 2.100,- 187 37
Wohnort Euro 2.101,- bis Euro 4.000,- 228 46
Landlich 247 50 Euro 4.001,- bis Euro 6.000,- 63 13
Stadtisch 252 50 mehr als Euro 6.000,- 21 4
Zustandig fur den Einkauf Sparvermdgen Euro 200 pro Monat
Ja 447 89 Ja 292 59
Nein 54 11 Nein 207 41
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1. HAUFIGKEIT DES GETRANKEKONSUMS

F1: Wie oft trinken Sie die folgenden Getranke?

Kaffee

Tee

Milch

Safte

Bier

Wein

Energiegetranke

Schokoladegetranke 33

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Zumindest 1x die Woche B Mehrmals im Monat Mehrmals im Jahr Seltener = Nie

Basis: Alle Befragten (n=501)
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2. ANTEIL DER WEINTRINKER

F1: Wie oft trinken Sie die folgenden Getranke?

00 - GESCHLECHT

75 4
50 4
25 4

trinkt keinen
Wein
20%

in %

Mannlich Weiblich

00 - ALTER

75
50 4
25 4

in %

18 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 Jahre und alter

REGION

100 ~ 82

75 4
50 4

Weintrinker 25 A1
80% 0 -

in %

Wien Osten Mitte Suden Westen
Basis: Alle Befragten (n=501); Erklarung: der Anteil der Weintrinker berechnet sich aus der Haufigkeit des Weinkonsums
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