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ASPECTE METODOLOGICE

Metoda de colectare a
datelor

Marimea esantionului
Grupul tinta

Reprezentativitate

Structura esantionului Si
factorii de ponderare

Perioada anchetei

FOCUS - be ahead!

Interviuri online (CAWI)
n=500 pana la 1000, in functie de tara
Populatia peste 18 ani

Cota sondajului in functie de sex si varsta

Structura esantionului cat si factorii importanti sunt calculati in functie de cele mai
noi informatii oferite de institutul de statistica a fiecarei tari in parte.
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SECTOARE COMERCIALE
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FOCUS - be ahead!

Sectoare comerciale

magazine

alimentare

magazine de
electronice

bricola; drogherie
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MIJLOACE PUBLICITARE

Magazine
online si
site-urile

retailerilor

Pliante
digitale

Radio Pliante fizice

Portale de
comparare a
preturilor

Panouri Ziare &
publicitare reviste
Aplicatii
mobile

(apps)
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CONTINUTUL CERCETARII

Raspandirea Si utilizarea pliantelor

Mijloace publicitare Pliantele 0.
Jloace p retailerilor

Utilizarea canalelor media Raspandirea pliantelor Raspandirea pliantelor retailerilor

Cel mai convingdtor canal media

Utilizarea pliantelor Utilizarea pliantelor in functie de retailer

Cross-reagin

Utilizarea pliantelor in sectoarele de comert

Raspandirea si utilizarea aplicatiilor mobile

lori Preferinte si pr dri ' ileri
Jle retailerilor eferinte si preocupa Carduri de membru ale retailerilor

Metode preferate de a ajunge in posesia
pliantelor
Modalitati preferate de a vedea promatiile
Modul de a face cumpadraturi si promotiile

Rdspanidrea aplicatiilor mobile ale retailerilor

Detinerea cardurilor de membru

Utilizarea aplicatiilor mobile Parerea cu privire la cardurile de membru

Grafice ale rezultatelor in PowerPoint, precum si tabele
detaliate Tn Excel, cuprinzand atat valorile totale, cat i
studii in functie de caracteristicile sociodmografice si ale
segmentelor de populatie

Pdrerea cu privire la incetarea imprimdrii
cataloagelor in sectoarele comerciale

Tngrijor&ri privitoare la confidentialitate si
aplicatiile mobile
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FRAGMENTE DIN RAPORTUL INTERNATIONAL PE 2021 — UTILIZAREA PLIANTELOR

Question: How do you use leaflets or catalogues in general?

TOTAL
TOO% T U 4
90% - 19
19
21 3 19 22
80% 1 5g 31 - . 30 26 22 26 20
36 41

70% o
60%
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40%
30% o
20% -
10% A
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B | use them for shopping | look through them thoroughly I quickly flick through them | give them without further looking to another person | throw them away without looking at them B nonrecipient

Basis: all survey participants (n=11.080)
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CONTACT

FOCUS Institut
Marketing Research Ges.m.b.H.
Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com
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