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METHODOLOGISCHE ASPEKTE

Datenerhebungsmethode

Stichprobe

Zielgruppe

Reprasentativitat

Berechnung der Stichprobe und
der Gewichtungsfaktoren

Feldzeit

Befragungsgebiet

FOCUS - be ahead!

Online Interviews (CAWI)

n=11.071
(n=1.000 Interviews fiir Osterreich und Deutschland; n=500 fiir alle weiteren Lander)

Bevolkerung ab 18 Jahren

Quotiert nach Geschlecht und Alter (AT und DE zusatzlich nach Bundesland)

Die Struktur der Stichprobe sowie die Gewichtungsfaktoren wurden anhand der aktuellsten Daten des
nationalen Statistikamtes des jeweiligen Landes berechnet

01.-03.2024

jeweils landesweit
*Metropolitan-Frankreich
**Kontinentalportugal
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UNTERSUCHTE MOGLICHKEITEN DES INFORMATIONSERHALTS UBER AKTIONEN
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Digitales
Prospekt Uber
die APP oder als
E-Mail
Gedrucktes Wiz Gedrucktes
Prospekt Prospekt direkt
geliefert nach aus dem
Hause - Geschaft
Digitales
Prospekt direkt
von der
Webseite des
Digitales Handlers

Prospekt des

Handlers von

einer anderen
Webseite

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2024

Preisvergleichs-
portale

Onlineshop des
Handlers

Webseite des
Handlers

Internet &
Suchmaschinen

App des

Handlers
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ERHEBUNGSINHALTE

FOCUS - be ahead!

Einkaufsfrequenz pro Handler

Frequenz der Information Uber Aktionen

Prospektreichweite nach Handlern

Reichweite von online Medien nach Handlern

Mitlesefaktor

© FOCUS 2024
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Grafische Darstellung der Ergebnisse in PowerPoint
sowie detaillierte Tabellen in Excel, die sowonhl
Gesamtwerte als auch Analysen nach
soziodemografischen Merkmalen und
Bevolkerungssegmenten umfassen.
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FOCUS - be ahead!
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11.071

5.355

SWALS

1.765

3.676

5.629

6.496

2.105

2474

TOTAL

Mannlich

Weiblich

18 -29 Jahre
30 - 49 Jahre

50 Jahre und alter

Stadtisch
Im Umfeld einer Stadt

Landlich
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TOP GENUTZTE HANDLER-APPS IN EUROPA NACH LAND

Denken Sie bitte nun an online Medien bzw. Werbeformen und geben Sie an, ob Sie das jeweilige online Medium bzw. die jeweilige Werbeform in den letzten 3-4 Wochen genutzt halben UmiSICRNOER
Aktionen und Sonderangebote der folgenden Handler zu informieren. In den letzten 3-4 Wochen...
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Basis: alle Befragten (n=11.071) — . 4
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TOP GENUTZTE HANDLER-APPS IN EUROPA NACH LAND

Denken Sie bitte nun an online Medien bzw. Werbeformen und geben Sie an, ob Sie das jeweilige online Medium bzw. die jeweilige Werbeform in den letzten 3-4 Wochen genutzt haben UmiSICANIOER
Aktionen und Sonderangebote der folgenden Handler zu informieren. In den letzten 3-4 Wochen...
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Basis: alle Befragten (n=11.071)
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KONTAKT

FOCUS Institut
Marketing Research Ges.m.b.H.
Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com
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