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ASPECTOS METODOLOGICOS

I

Método de recogida de datos Entrevistas en linea (CAWI)
-~ n=11.071
Tamafio de la muestra (n=500 a 1.000 segulin el pafs)
Grupo Objetivo Poblacién mayor de 18 afios
Representatividad Muestreo por cuotas segun sexo y edad
Estructura de la muestray La estructura de la muestra y los factores de ponderacion se calculan a partir de los datos mas recientes
factores de ponderacion facilitados por el organismo nacional de estadistica del pais correspondiente.
Perfodo de trabajo de campo 01.-04.2024

) En todos los paises Europeos Indicados
Area de estudio *Francia: en toda Francia metropolitana
**Portugal: todo Portugal continental
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A ESTUDIO: DISTINTAS FORMAS DE INFORMACION PROMOCIONAL

Folleto
Digital via
Distribuidor
App or

folleto newsletter Folleto
Impreso en
la Tienda

impreso
buzoneado

Folleto

Digital leaflet Portales
descargado donde se
Folleto Digital de laweb Comparan
descargado del Precios
en webs distribuidor
diferentes a la
del

distribuidor
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Tienda On-
Line del

Distribuidor

Web del
Distribuidor

Motores de
Bldsqueda en
Internet

App del

Distribuidor
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CONTENIDOS DE LA INVESTIGACION

I

Frecuencia de compra por cadena

Frecuencia de la informacidn sobre
promociones

Alcance del folleto por cadena

llustraciones graficas de los resultados en
PowerPoint, asi como cuadros detallados en Excel,
que abarcan tanto los valores totales como los
analisis segun las caracteristicas sociodemograficas
Lectura Cruzada y los segmentos de poblacién.

Alcance medios Online por cadena
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11.071 TOTAL

5.355 Hombre

S}

SWALS Mujer

1.765 18-29 afios

3.676 30-49 afios

5.629 50 aflos 0 mas

6.496 Urbana

2.105 Periférica a una ciudad
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2474 Rural
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ToP APPS DE LAS CADENAS DISTRIBUIDORAS-USADAS EN EUROPA POR PAIS

Piensa en los medios o formas online e indica si has utilizado la opcion respectiva en las Ultimas 3-4 semanas para informarte sobre promociones u ofertas especiales de [as siguientes cadenaSHERNES
ltimas 3-4 semanas...

Base: todos los participante en la encuesta (n=11.071) ———
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ToP APPS DE LAS CADENAS DISTRIBUIDORAS-USADAS EN EUROPA POR PAIS

Piensa en los medios o formas online e indica si has utilizado la opcidn respectiva en las Ultimas 3-4 semanas para informarte sobre promociones u ofertas especiales de [as siguientes CadenaSHERNES
ltimas 3-4 semanas...
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Base: todos los participante en la encuesta (n=11.071)
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