FOCUS - be ahead!




FOCUS als Partner fur:

1 |

AdFOCUS SportFOCUS PromoFOCUS InstoreFOCUS eFOCUS ConsumerFOCUS

Seite4 -5 Seite6-7 Seite 8 -9 Seite 10 - 11 Seite 12-13 Seite 14 - 19



Das FOCUS Zeitalter begann mit der Unternehmensgrindung im Dezember 1994 in
Wien. Schon vom Start weg hat FOCUS hochsten Wert auf konsequente Entwicklung
und Umsetzung gelegt.

Heute ist FOCUS MarktfUhrer im Bereich der Kommunikationsstrategie hinsichtlich
Preis- und Promotionmechaniken in Europa. 1.500 Kunden und uber 30.000 User
auf Industrie- und Handelsseite sind der beste Beweis fur unsere Qualitat.

FOCUS steht fur Innovation und Standardisierung, wobei der Kunde immer im
Mittelpunkt steht.

Mit beiliegender Broschure mochten wir Ihnen einen Einblick in unser Portfolio
gewahren.

Viel Spals damit!

FOCUS - be ahead!

P~
FOCUS



AdFOCUS

Die Werbebeobachtung erfasst alle Werbeeinschaltungen der gesamten
werbetreibenden Wirtschaft (basierend auf den offiziellen Tarifen der

jeweiligen Medien). Die Medienbeobachtung umfasst die vollstandige
Erfassung von

AboveThelLine (Print, TV, Online, Radio, OOH, Kino)
BelowTheline (DirectMails, Prospekte, Zeitungsbeilagen)

und wird Ihnen individuell aufbereitet zur Verfugung gestellt. Eine
tagliche Analyse ist Uber das neue Online-Tool maglich.




MediaMix klassische Werbung 1. HJ 2024 - (ATL)
Basis: Werbebilanz klass.

(BWW in Millionen €) Kino

0,3% (6) OOH

7,0% (162)

Print
37,4% (865)

27,6% (640)

*inkl. Hochrechnung von Online

OwL*
21,5% (498)

HF
6,2% (144)

Top 10 Firmen 1. HJ 2024

Basis: Brutto-Werbeaufwand klassisch in Mio. €

REWE

SPAR

Lutz

Procter & Gamble
Hofer

Mc Donald's

Porsche

Osterreichische
Lotterien

Telekom Austria

Henkel
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SportFOCUS

Die Beobachtung von Sponsoring bietet die Mdglichkeit, den Kommunika-
tionswert sowie den ROl der Aktivitaten des Sportsponsorings exakt zu
analysieren. Die Integration der Sponsorwerte mit der Werbebilanz (AdFOCUS)
optimiert die Analyse der Kommunikatonsstrategie und liefert somit eine
realistische Darstellung der Werbemarkts.



Top 10 Sponsor-Marken 1. HJ 2024

Basis: Bruttowerbewert in Mio.€

Audi

Red Bull

Raiffeisen

Viessmann

Al

Admiral

Kronen Zeitung

BWT

Helvetia

Generali
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Sponsor-Anteil nach Sportarten 1. HJ 2024

Basis: Bruttowerbewert in %

Handball; 1,4%
Tennis; 1,5%
Eishockey; 2,3%

Biathlon; 5,3%

Sprunglauf; 14,6%

Motorsport F1;
15,0%

Restliche Sportarten;
5.9%

Ski; 32,4%

Fussball; 21,6%



PromoFOCUS

Focus liefert das Nr.1 Promotion-Analyseinstrument in Europa. Die
standardisierte Preis-Informationsdatenbank, welche tagesaktuell alle
beworbenen Preis & Promotionaktivitdten auf detaillierter Artikelbasis
erfasst, basiert auf einem europaweiten Haushaltspanel und den
Werbeaktivitaten aller Handler aus den relevanten Mediengattungen.

Um den Ergebnisoutput so effizient wie moglich zu gestalten, wird jede
einzelne Promotion mit qualitativen und wertvollen Informationen, wie
Bruttoreichweite und Werbewert, verknupft.



Entwicklung Ant. der Eigenmarken nach KeyAccounts 2010 - 1. HJ 2024 Entwicklung Anzahl der Prospekte 2000 - 1. HJ 2024

Basis: Bruttowerbewert aller Aktionen ausgewahlter KeyAccounts Basis: Anzahl der national gultigen Prospekte / exkl. Mébelhandel
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InstoreFOCUS

Basis fur alle Instore-Analysen ist die Erhebung direkt im Geschaft.
Dabei beobachten die FOCUS Instore Scouts Artikel, Preiskenn-
zeichnungen, Platzierungsformen, Facings und andere Kritierien, die die
Kaufentscheidung beeinflussen.

FOCUS bietet standardisierte Auswertungen in einer Online-Datenbank
sowie als Berichtsform an, und erstellt auch maligeschneiderte Studien
in einmaliger oder regelmafiger Frequenz. Immer groBerer Beliebtheit
erfreuen sich internationale Projekte, die mit Kollegen in ganz Europa
durchfuhrt werden.
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Heissgetranke- und Réstkaffeepromotions ausschlieBlich am POS 1. HJ 2024
Basis: Anzahl der Aktionen

m Heissgetranke Pads, Kapseln  m Rostkaffee
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eFOCUS

Eine vollstandige Ubersicht im Onlinehandel liefert die Beobachtung der
Preise, Positionen oder Verfugbarkeiten auf definierten Webpages in
jeder gewlnschten Erhebungsfrequenz.

Alle Daten sind hochaktuell und werden individuell aufbereitet und/oder
Uber Schnittstellen zur Verfugung gestellt. Eine Integration bzw.
VerknUpfung der Preise (Coding) mit FOCUS-internen oder auch
kundenspezifischen Daten stellt einen enormen Mehrwert dar.



eFOCUS - Preisanalyse Coca Cola 0,33 L / Dose bei billa.at

Darstellung der niedrigsten eShop-Preise im Zeitverlauf

[PreisTrend Ihr Kommentar

Preis Entwicklung

I 2''e deakivieren [N illaAT

140

Details

0.331Dose

Sku:

Cola
COLA LIMONADEN
9120030190029

Coca-

Marke:

Categorie 0:

Ean:

020

von

Basis: tagliche Analyse der Webshop Preise



ConsumerFOCUS

FOCUS berat Sie gerne in allen Bereichen der quantitativen und
qualitativen  Markt- und Meinungsforschung. Im Rahmen der
Konsumentenforschung - von Studien bezuglich Konsumverhalten bis
Werbeerfolgskontrollen - fuhrt FOCUS jahrlich 100.000+ Interviews
durch.

Unsere Leistungen reichen vom ausfuhrlichen Erstgesprach Uber die
erfolgreiche Umsetzung bis hin zur anschaulichen Aufbereitung und
Prasentation der Ergebnisse lhrer Studie.

Profitieren Sie von unserer langjahrigen Erfahrung!

SR



Frequenz des Informationserhalts iiber Aktionen
Frage: Wie oft werden Sie Uber Sonderangebote bzw. Aktionen der folgenden Handler informiert?

TOTAL
Hofer 60 23 8
Bil 5 ]
Spar 7 12
Eurospar 9 26
Nah & Frisch 10 3 67
Denns BioMarkt 8

Sutterlty 84

IN
o

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

wochentlich mehrmals im Monat einige Male pro Jahr

Basis: alle Befragten (n=1.003) // Hinweis: eine Antwort pro Handler méglich // PromotionCompass 2024; CAWI Janner 2024; Bevolkerung ab 18 Jahren reprasentativ nach Geschlecht, Alter und Bundesland




SujetFOCUS

Wir bieten einen standardisierten Werbemittelposttest Uber alle
relevanten Medien (TV, Horfunk, Print, Plakat, Prospekt, Online,
Infoscreen) an.

Pro Jahr werden etwa 1.200+ neue Sujets abgetestet, deren Ergebnisse
in eine AdBench-Datenbank flieBen und damit den Kunden relevante
Benchmarks zur Optimierung ihrer Werbekampagnen liefern. Unser
Erfahrungsschatz basiert auf mehr als 38.000 getesteten Sujets.
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Markenimpact %

Einfluss der Linge von TV-Spots 1. HJ 2024 Markenimpact nach Markenfans/-kritiker der Marke XY

Basis: SujetFOCUS (300 getestete TV-Spots - ca. 12.500 Interviews) Frage: Sie haben nun Werbungen fir 12 unterschiedliche Marken gesehen. Unabhangig davon, wie
Sie diese Werbungen soeben bewertet haben, geben Sie bitte nachfolgend an, wie gern Sie die
einzelnen Marken haben.
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AdHoc/Multiclient FOCUS

Wir fuhren laufend standardisierte Erhebungen durch und beraten Sie ;/ %
auch gerne bei individuellen Anforderungen.

Gerne vereinbaren wir mit lhnen einen Ersttermin und erarbeiten 1
danach ein Konzept.



Einstellung zum Sponsoring
Frage: Welche der folgenden Aussagen beschreibt am besten Ihre Meinung zum Sponsoring?

15
14

100%

90%

80%
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40%
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0%

TOTAL

. H / Ich finde Sponsoring und
die Kommerzialisierung

des Sports sehr

16 13 19 problematisch; je weniger,

20 desto besser.

32
27
42 44
GR  HR

Basis: alle Befragten (n=11.071) // Hinweis: eine Antwort moglich // Sports & Sponsoring 2024; CAWI Janner-Marz 2024; Bevélkerung ab 18 Jahren reprasentativ nach Geschlecht und Alter (AT & DE auch nach Bundesland)

Ob ich Sponsoring positiv
oder negativ finde, hangt
von der
Sportveranstaltung und
der Art und Weise ab, in
der sie stattfindet.

Sponsoring ist positiv fur
den Sport, aber in der
heutigen Zeit ist es zu viel
geworden.
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ActionFOCUS
die neue online Plattform von FOCUS ist da

Alle FOCUS Daten von einer Webseite:
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ActionFOCUS

Highlights
Onlineshop Preise tiglich neu

eShop ¢ eShopSKU ¢ ePreis © AktionsPeis ¢ KP ¢
IntersparAT Coca Cola Lemon Zero 1,00 | 1,89 1.89
BillaaT Coca Cola Light 0331 1.18 1.19
IntersparAT Coca Cola zero 330,00 ml 1,19 1.19
IntersparAT Coca Cola Original 1,001 1,88 1.89
MeinDMAT Coca Cola Lemon, 250 ml 250,00 m! 0,95 0.95

KP_zuvor &

1,59

0,99

0,99

1.59

0.85

Von ¢

Bis ¢

07.02.2023 02.03.2023

30.01.2023 02.03.2023

28.02.2023 02.03.2023

07.02.2023 02.03.2023

18.01.2023 02.03.2023

Tage ¢

24

32

Creatives Gallery

AUDI e ]
MEGA SALE

WOCHEN

220

Media Shara_Mecia Insertion_Your Feedback

MediaGroup Split

Campaign: ' Stiegl Hell

Product: Stiegl Bier Hel

SujetMo. 2243 —

wolume: 0

Qnair Media: Kabel 1-18

OnirStart,  2023.02.13 B -
Slogan: Stiegl - Und stolz drauf.

Sujet Text:

{ Musik und Gerausch

Topic Finder in Promotions

# Black Friday Week 4 Black Friday Week
#Bipa 4 Mueller

2022k 2022 v

4+ Black Friday Week
aaila
2022 kW47

4 Black Friday Week
+billa
20220047

BLACK FRIDAY* 2022




Datenschutz

Die in diesem Booklet enthaltenen Daten durfen unter Angabe von
FOCUS als Quelle veroffentlicht werden.



FOCUS - be ahead!



Wir freuen uns auf ein Gesprach mit Ihnen!

I~
FOcus
Maculangasse 8
A -1220 Wien

Tel.: +43/1/258 97 01
Fax.. +43/1/258 97 01 - 99

Mail: office@focusmr.com
Web: www.focusmr.com
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