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Das FOCUS Zeitalter begann mit der Unternehmensgründung im Dezember 1994 in
Wien. Schon vom Start weg hat FOCUS höchsten Wert auf konsequente Entwicklung
und Umsetzung gelegt.

Heute ist FOCUS Marktführer im Bereich der Kommunikationsstrategie hinsichtlich
Preis– und Promotionmechaniken in Europa. 1.500 Kunden und über 30.000 User
auf Industrie- und Handelsseite sind der beste Beweis für unsere Qualität.

FOCUS steht für Innovation und Standardisierung, wobei der Kunde immer im
Mittelpunkt steht.

Mit beiliegender Broschüre möchten wir Ihnen einen Einblick in unser Portfolio
gewähren.

Viel Spaß damit!

FOCUS - be ahead!



Die Werbebeobachtung erfasst alle Werbeeinschaltungen der gesamten
werbetreibenden Wirtschaft (basierend auf den offiziellen Tarifen der
jeweiligen Medien). Die Medienbeobachtung umfasst die vollständige
Erfassung von

AboveTheLine (Print, TV, Online, Radio, OOH, Kino)

BelowTheLine (DirectMails, Prospekte, Zeitungsbeilagen)

und wird Ihnen individuell aufbereitet zur Verfügung gestellt. Eine
tägliche Analyse ist über das neue Online-Tool möglich.
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(BWW in Millionen €)

Basis: Brutto-Werbeaufwand klassisch in Mio. €Basis: Werbebilanz klass. 
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Die Beobachtung von Sponsoring bietet die Möglichkeit, den Kommunika-
tionswert sowie den ROI der Aktivitäten des Sportsponsorings exakt zu
analysieren. Die Integration der Sponsorwerte mit der Werbebilanz (AdFOCUS)
optimiert die Analyse der Kommunikatonsstrategie und liefert somit eine
realistische Darstellung der Werbemarkts.
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Focus liefert das Nr.1 Promotion-Analyseinstrument in Europa. Die
standardisierte Preis-Informationsdatenbank, welche tagesaktuell alle
beworbenen Preis & Promotionaktivitäten auf detaillierter Artikelbasis
erfasst, basiert auf einem europaweiten Haushaltspanel und den
Werbeaktivitäten aller Händler aus den relevanten Mediengattungen.

Um den Ergebnisoutput so effizient wie möglich zu gestalten, wird jede
einzelne Promotion mit qualitativen und wertvollen Informationen, wie
Bruttoreichweite und Werbewert, verknüpft.
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Basis für alle Instore-Analysen ist die Erhebung direkt im Geschäft.
Dabei beobachten die FOCUS Instore Scouts Artikel, Preiskenn-
zeichnungen, Platzierungsformen, Facings und andere Kritierien, die die
Kaufentscheidung beeinflussen.

FOCUS bietet standardisierte Auswertungen in einer Online-Datenbank
sowie als Berichtsform an, und erstellt auch maßgeschneiderte Studien
in einmaliger oder regelmäßiger Frequenz. Immer größerer Beliebtheit
erfreuen sich internationale Projekte, die mit Kollegen in ganz Europa
durchführt werden.
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Basis: Anzahl der Aktionen



Eine vollständige Übersicht im Onlinehandel liefert die Beobachtung der
Preise, Positionen oder Verfügbarkeiten auf definierten Webpages in
jeder gewünschten Erhebungsfrequenz.

Alle Daten sind hochaktuell und werden individuell aufbereitet und/oder
über Schnittstellen zur Verfügung gestellt. Eine Integration bzw.
Verknüpfung der Preise (Coding) mit FOCUS-internen oder auch
kundenspezifischen Daten stellt einen enormen Mehrwert dar.



Darstellung der niedrigsten eShop-Preise im Zeitverlauf

Basis: tägliche Analyse der Webshop Preise



FOCUS berät Sie gerne in allen Bereichen der quantitativen und
qualitativen Markt- und Meinungsforschung. Im Rahmen der
Konsumentenforschung – von Studien bezüglich Konsumverhalten bis
Werbeerfolgskontrollen – führt FOCUS jährlich 100.000+ Interviews
durch.

Unsere Leistungen reichen vom ausführlichen Erstgespräch über die
erfolgreiche Umsetzung bis hin zur anschaulichen Aufbereitung und
Präsentation der Ergebnisse Ihrer Studie.

Profitieren Sie von unserer langjährigen Erfahrung!
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Frage: Wie oft werden Sie über Sonderangebote bzw. Aktionen der folgenden Händler informiert?

Basis: alle Befragten (n=1.003) // Hinweis: eine Antwort pro Händler möglich // PromotionCompass 2024; CAWI Jänner 2024; Bevölkerung ab 18 Jahren repräsentativ nach Geschlecht, Alter und Bundesland

einige Male pro Jahrwöchentlich mehrmals im Monat seltener



Wir bieten einen standardisierten Werbemittelposttest über alle
relevanten Medien (TV, Hörfunk, Print, Plakat, Prospekt, Online,
Infoscreen) an.

Pro Jahr werden etwa 1.200+ neue Sujets abgetestet, deren Ergebnisse
in eine AdBench-Datenbank fließen und damit den Kunden relevante
Benchmarks zur Optimierung ihrer Werbekampagnen liefern. Unser
Erfahrungsschatz basiert auf mehr als 38.000 getesteten Sujets.



= 200 T Euro

Basis: SujetFOCUS (300 getestete TV-Spots - ca. 12.500 Interviews) Frage: Sie haben nun Werbungen für 12 unterschiedliche Marken gesehen. Unabhängig davon, wie 
Sie diese Werbungen soeben bewertet haben, geben Sie bitte nachfolgend an, wie gern Sie die 
einzelnen Marken haben.
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Wir führen laufend standardisierte Erhebungen durch und beraten Sie
auch gerne bei individuellen Anforderungen.

Gerne vereinbaren wir mit Ihnen einen Ersttermin und erarbeiten
danach ein Konzept.



Basis: alle Befragten  (n=11.071) // Hinweis: eine Antwort möglich // Sports & Sponsoring 2024; CAWI Jänner-März 2024; Bevölkerung ab 18 Jahren repräsentativ nach Geschlecht und Alter (AT & DE auch nach Bundesland)

Frage: Welche der folgenden Aussagen beschreibt am besten Ihre Meinung zum Sponsoring?

Sponsoring ist eine 
Möglichkeit, 

Sportereignisse zu 
unterstützen und sie einer 

breiteren Masse 
zugänglich zu machen; je 

mehr, desto besser. 

Sponsoring ist positiv für 
den Sport, aber in der 

heutigen Zeit ist es zu viel 
geworden. 

Ob ich Sponsoring positiv 
oder negativ finde, hängt 

von der 
Sportveranstaltung und 
der Art und Weise ab, in 

der sie stattfindet. 

Ich finde Sponsoring und 
die Kommerzialisierung 

des Sports sehr lästig und 
problematisch; je weniger, 

desto besser. 
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Alle FOCUS Daten von einer Webseite:



Highlights



Die in diesem Booklet enthaltenen Daten dürfen unter Angabe von
FOCUS als Quelle veröffentlicht werden.





Wir freuen uns auf ein Gespräch mit Ihnen!

Maculangasse 8

A - 1220 Wien

Mail: office@focusmr.com

Tel.: +43/1/258 97 01

Web: www.focusmr.com

Fax.: +43/1/258 97 01 - 99
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