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Top-Performer des Jahres: Außenwerbung und Online

Der Bereich Außenwerbung zeigte eine herausragende Performance mit einem Plus von 
fast 12 %. Besonders der digitale Bereich (DOOH) war hier der Wachstumstreiber. Ähnlich 
erfreulich verlief die Entwicklung im Online-Segment, das ebenfalls ein Wachstum von 12 % 
erzielte. Hier konnten insbesondere klassische Onlinewerbung österreichischer Medien und 
Vermarkter sowie die Videowerbung deutliche Zuwächse verzeichnen.                                  
Ein weiteres Highlight bildete das Kino, das mit einem Zuwachs von fast 10 % auf ein 
erfolgreiches Jahr zurückblicken kann.

Ein Blick auf die verschiedenen Wirtschaftsbereiche bzw. Werber selbst zeigt sehr
interessante Entwicklungen. Auf Basis der absoluten Veränderungen konnte der
Handelsbereich – welcher noch 2023 seit langer Zeit rückläufig war - um mehr als 100 Mio.
Bruttospendings zulegen und ist somit für die positiven Gesamtzahlen 2024
hauptverantwortlich . Deutliche Anstiege verzeichnen ebenso die Bereiche der Ernährungs-
Industrie, Pharmacie sowie Hotels/Gastronomie. Auf der anderen Seite steht der
Handelsbereich Möbel- und Einrichtungen, welcher um mehr als 30 Mio. rückläufig war
(Stichwort KikaLeiner!).
Die Top Werber kommen somit auch 2024 weiter aus dem Handelssegment und legen teils
dynamisch zu. An erster Stelle rangiert die REWE vor der Spar und den dritten Platz nimmt
Lutz ein. Interessant ist darüber hinaus die positive Entwicklung der Top Player im FMCG-
Sortiment (Procter&Gamble, Henkel, ), die ihre Bruttowerbeausgaben ebenso signifikant
steigern konnten.

Werbeprognose für 2025 leicht positiv

Die Werbeentwicklung für das Jahr 2025 fällt nach Meinung der Experten verhalten aus und
landet bei einer zarten Prognose von 0,7 % . Wie schon in den Vorjahren wird den einzelnen
Online-Kanälen (insbesondere Video, SEA) sowie Digital Out-of-Home auch für 2025 ein
deutliches Wachstum vorausgesagt. Demgegenüber wird den klassischen Medien ein
schwieriges Jahr 2025 prognostiziert.

Werbebilanz 2024: Deutlicher Aufwärtstrend

Der österreichische Werbemarkt konnte im Jahr 2024 ein beeindruckendes Wachstum
verzeichnen und erreichte insgesamt ein Bruttowerbevolumen von über 7 Milliarden Euro.
Nach einem schwachen Jahr 2023 setzte ab September eine spürbare Erholung ein.
Besonders der Bereich Above-the-Line (ATL) legte um fast 6 % im Vergleich zum Vorjahr zu.

Im Bereich Below-the-Line (BTL) zeigten sich hingegen gemischte Ergebnisse. Während die
Bruttowerbeausgaben für Direct Marketing einen leichten Rückgang von 0,3 %
verzeichneten, stieg das Sponsoring-Volumen auf ein Rekordniveau von über 1,6 Milliarden
Euro – ein Plus von 13 %. Zusammengefasst ergibt sich für ATL und BTL ein kumuliertes
Wachstum von rund 7,2 %.

Entwicklung der einzelnen Werbegattungen

Im Grunde konnten nahezu alle Werbegattungen 2024 positive Entwicklungen verzeichnen,
wenn auch in unterschiedlichem Ausmaß. Just der Hörfunkbereich stagniert und verliert
marginal um 0,4 %: Während die privaten Radiosender überdurchschnittlich performen,
musste der ORF einen Rückgang von 3,2 % hinnehmen.

Printmedien konnten ein leichtes Plus von 1 % erzielen. Innerhalb der Printlandschaft zeigte
sich jedoch eine differenzierte Entwicklung: Der größte Werbeträger, die Tageszeitungen,
profitierte von einem Wachstum von etwa 4 %, das den Gesamterfolg der Kategorie
unterstützte.

Fernsehen wies eine ähnliche Dynamik wie der Hörfunk auf. Private TV-Sender konnten
zweistellige Zuwächse verbuchen, während der ORF einen Rückgang von etwa 4 %
hinnehmen musste. Insgesamt führte dies zu einem Wachstum von mehr als 7 % für die
gesamte TV-Gattung.
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Kurzkommentar Werbebilanz und –Prognose
Ronald Luisser
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WERBEBILANZ 1-12 2024
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBEKANÄLEN 2024 - ABOVE THE LINE (ATL)
Bruttowerbewerte in Mio. / %-Veränderung 2024 vs. 2023

Basis: Werbebilanz klassisch / Online Hochrechnung* (basierend auf Experteninterviews 2024-2025)

Above the Line Total 2024: 4.939 Mio. € 5,7 %

2024 vs. 2023:  1,0%

2024 vs. 2023:  7,1%

2024 vs. 2023:  12,4%

2024 vs. 2023:  12,0%

2024 vs. 2023:  -0,4%

2024 vs. 2023:  9,5%

2024 vs. 2023:
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBEKANÄLEN 2024 - BELOW THE LINE (BTL)
Bruttowerbewerte in Mio. / %-Veränderung 2024 vs. 2023

Above & Below The Line 2024: 7.109 Mio. € 6,9 %

Below the Line Total 2024: 2.170 Mio. € 9,5 %

Basis: Werbebilanz / *Sponsoringdaten für den Dezember 2024 sind zu 90% fertig erfasst!

2024 vs. 2023:

2024 vs. 2023:

2024 vs. 2023:  13,2%

2024 vs. 2023:  -0,3%
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WERBE-SAISONALITÄT AB 2023 – ABOVE THE LINE (ATL)
%-Veränderung zum Vorjahresmonat

Basis: Werbebilanz klassisch (Online auf Basis Melderunde)
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-10

-8

-6

-4

-2

0

2

4

6

8

10



FOCUS Jahresbilanz 2024

FOCUS – be ahead! © FOCUS 2025 7

WERBE-SAISONALITÄT AB 2023 – BELOW THE LINE (BTL)
%-Veränderung zum Vorjahresmonat

Basis: Werbebilanz / *Sponsoringdaten für den Dezember 2024 sind zu 90% fertig erfasst!

Jan. 23 Feb.23 Mär.23 Apr.23 Mai.23 Jun.23 Jul.23 Aug.23 Sep.23 Okt.23 Nov.23 Dez.23 Jan. 24 Feb.24 Mär.24 Apr.24 Mai.24 Jun.24 Jul.24 Aug.24 Sep.24 Okt.24 Nov.24 Dez.24

BTL (Direct Marketing) -8,7 -14,6 -17,7 -5,2 -2,3 -4,9 -6,2 -19,1 -8,6 -12,9 -8,2 -3,6 -1,9 -3,8 9,2 9,9 -18,1 0,0 -4,1 1,1 26,6 -23,7 -5,8 15,3

BTL (Sponsoring)* 4,4 201,6 14,3 46,2 -13,6 23,4 -13,9 23,3 25,9 -13,1 7,1 -14,2 13,5 -21,0 17,7 -7,4 35,4 62,3 2,6 1,4 2,6 -0,8 17,0 53,3
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBETRÄGERN 2024 VS. 2023
%-Veränderung zum Vorjahr

Basis: Werbebilanz klassisch & Direct Marketing / *Online Hochrechnung (basierend auf Experteninterviews 2024-2025)
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Kino 0,3%

Außenwerbung 6,8%

Online* 21,4%

Radio 6,0%

Fernsehen 29,7%

Print 35,8%

MEDIA MIX KLASSISCHE WERBUNG 2024 – ABOVE THE LINE (ATL)
%-Anteile 2024 (2023)

Basis: Werbebilanz klassisch / *Online Hochrechnung (basierend auf Experteninterviews 2024-2025)

(37,6%)

(0,3%)

(6,5%)

(20,2%)
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(29,2%)
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WERBETRÄGERSPLIT NACH WERBEKANÄLEN 2024 – ABOVE THE LINE (ATL)
%-Anteile

TVPrint Online*

Basis: Werbebilanz klassisch / *Online Hochrechnung (basierend auf Experteninterviews 2024-2025)

Klassisch
36,6%

SEA
24,4%

Social
15,3%

Video
15,8%

Mobile
7,9%

Tageszeitungen
60,1%

Reg. Wochenzeitungen
23,3%

Illustrierte/Magazine
12,7%

Fachzeitschriften
3,9%

TV ORF
28,1%

TV Private
71,9%



FOCUS Jahresbilanz 2024

FOCUS – be ahead! © FOCUS 2025 11

WERBETRÄGERSPLIT NACH WERBEKANÄLEN 2024 – ABOVE THE LINE (ATL)
%-Anteile

AW Radio

Basis: Werbebilanz Klassisch

Billboard
44,6%

Street Furniture
17,1%

Transport
5,1%

Ambiente 
Media
1,0%

AW DOOH
32,1%

Hörfunk ORF 
49,2%

Hörfunk Private
50,8%
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WERBEENTWICKLUNG NACH SEKTOREN 2024 VS. 2023
%-Anteile/%-Veränderung zum Vorjahr – Above The Line (ATL)

Basis: Werbebilanz Klassisch
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WERBEENTWICKLUNG NACH WARENKÖRBEN 2024 VS. 2023
Bruttowerbewerte in Tausend - Above The Line (ATL)

Basis: Werbebilanz Klassisch (Top 100 Warenkörbe, exkl. Sektor Medien)
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RANKING DER TOP KONZERNE 2024
Bruttowerbewerte in Mio. €/%-Veränderung 2024 vs. 2023 & 2022

Basis: Werbebilanz (Klassisch)

Rang Konzern
2024

(Werte in Mio. €) 
% Ver.

2024 vs. 2023
% Ver.

2024 vs. 2022

1 (1) Rewe 227,7 34,5% 40,2%

2 (3) Spar 177,4 16,1% 14,6%

3 (2) Lutz 159,5 -4,9% -7,6%

4 (5) Procter & Gamble 121,7 39,8% 37,6%

5 (10) Hofer 80,0 51,5% 20,6%

6 (8) Mc Donald's 73,4 34,6% 65,1%

7 (16) Henkel 62,2 80,5% 75,7%

8 (4) Ferrero 59,8 -35,9% -28,3%

9 (9) Österreichische Lotterien 59,0 9,0% 17,7%

10 (7) Porsche 56,5 -2,6% 26,0%
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WERBEENTWICKLUNG ZUSAMMENFASSUNG 2024 VS. 2023
Bruttowerbewerte in % - Above The Line (ATL) & Direct Marketing

Basis: Werbebilanz ATL & BTL / *Online Hochrechnung ( basierend auf Experteninterviews 2024-2025) 

** Sponsoringdaten für den Dezember 2024 sind zu 90% fertig erfasst!

Bruttowerbewert in 1.000 € Jan-Dez 2024 Jan-Dez 2023 %Ver.

ABOVE THE LINE 4.938.737 4.670.639 5,7

Kino 13.531 12.358 9,5

Online* 1.060.208 943.017 12,4

Online Klassisch* 387.655 337.502 14,9

Online Mobile* 83.632 81.142 3,1

Online SEA* 259.185 242.950 6,7

Online Social* 162.558 147.359 10,3

Online Video* 167.177 134.063 24,7

Außenwerbung 338.333 302.195 12,0

Billboard 150.944 134.530 12,2

Street Furniture 57.807 52.319 10,5

Transport 17.360 16.992 2,2

Ambiente Media 3.493 3.680 -5,1

Digital-Out-of-home (DOOH) 108.729 94.675 14,8

Hörfunk Total 294.446 295.600 -0,4

Hörfunk ORF 144.869 151.929 -4,6

Hörfunk Private 149.577 143.672 4,1

TV Total 1.458.547 1.362.142 7,1

TV ORF 409.432 427.794 -4,3

TV Private 1.049.115 934.348 12,3

Presse Total 1.773.672 1.755.326 1,0

Tageszeitungen 1.065.401 1.027.496 3,7

Reg. Wochenzeitungen 413.437 425.549 -2,8

Illustrierte/Magazine 225.372 224.896 0,2

Fachzeitschriften 69.462 77.385 -10,2

BELOW THE LINE 2.169.794 1.981.508 9,5

Direct Marketing Total 538.827 540.490 -0,3

Direct Marketing monatsbereinigt 532.814 540.246 -1,4

Sponsoring Total** 1.630.967 1.441.018 13,2

Bruttowerbewert in 1.000 € Dez 2024 Dez 2023 %Ver. 

ABOVE THE LINE 401.422 395.147 1,6

Kino 2.624 1.992 31,7

Online* 42.838 41.809 2,5

Außenwerbung 25.536 26.733 -4,5

Billboard 8.177 7.678 6,5

Street Furniture 4.759 5.502 -13,5

Transport 1.403 1.359 3,2

Ambiente Media 398 484 -17,8

Digital-Out-of-home (DOOH) 10.799 11.711 -7,8

Hörfunk Total 26.546 26.614 -0,3

Hörfunk ORF 12.869 13.702 -6,1

Hörfunk Private 13.677 12.911 5,9

TV Total 150.233 140.076 7,3

TV ORF 43.021 44.384 -3,1

TV Private 107.212 95.692 12,0

Presse Total 153.646 157.922 -2,7

Tageszeitungen 92.667 96.656 -4,1

Reg. Wochenzeitungen 31.755 29.581 7,4

Illustrierte/Magazine 23.619 25.206 -6,3

Fachzeitschriften 5.604 6.479 -13,5

BELOW THE LINE 312.881 214.459 45,9

Direct Marketing Total 48.382 41.953 15,3

Direct Marketing monatsbereinigt 43.860 44.247 -0,9

Sponsoring Total** 264.499 172.506 53,3

Basis: Werbebilanz ATL & BTL / *Online auf Basis Melderunde ( ohne SEA, Social, Youtube, …) 

** Sponsoringdaten für den Dezember 2024 sind zu 90% fertig erfasst!
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GOOGLE SEA 
Analyse Suchwortvermarktung Google 2024
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GOOGLE SEA WERBEDATEN 2024

• Tägliche Abfrage der Google Anzeigen (virtuelles Panel von 500.00)
• 2 Devices: Mobile & Desktop mit Browser, Standort und IP-Adresse

• Fixe Geolokalisierung

• Verhalten wie ein Mensch

• Messung von Google Anzeigen auf der 1. Seite der Ergebnisse (bis 7 Anzeigen)

• Bewertung auf Basis von Google KPI´s
• Positionsgewichtung

• Suchvolumina pro KeyWorld

• CPC / CTR 

• Analysiert wird die Auslieferung (nicht die Buchung)!

• Ausgangsbasis: 140.000 Domains mit mehr als 23 Mio. Suchwörtern

Methode
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GOOGLE SEA WERBEDATEN 2024 NACH SEGMENTEN & DEVICES
Bruttowerbedaten in Mio.

Werte in Mio. 

 -   20,0   40,0   60,0   80,0   100,0   120,0

Sonstige

Medien

Markenartikel

Handel u. Versand

Investitionsgüter

Dienstleistung

Mobile Desktop

Gesamt: 482 Mio.
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GOOGLE SEA WERBEDATEN 2024 – TOP WARENKÖRBE
Bruttowerbedaten in Mio.

Werte in Mio. 
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 Marketing/Werbung/Druck
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GOOGLE SEA WERBEDATEN 2024 – TOP MARKEN
Bruttowerbedaten in Mio.

Werte in Mio. 
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GOOGLE SEA WERBEDATEN 2024 – ANTEIL SEA AN WERBEBILANZ
Bruttowerbedaten in Mio. (Top SEA Warenkörbe)

Werte in Mio. 
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WERBEPROGNOSE 2025
basierend auf einer Befragung der TOP werbetreibenden Wirtschaft + Agenturen 

Dez 2024 / Jan 2025

130 CAWI-Interviews
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Jahresprognose Werbebilanz

WERBEPROGNOSE VS. WERBEBILANZ
% Veränderung

Prognose – basiert auf der Befragung von 130 Experten der werbetreibenden Wirtschaft & Agenturen

Werbebilanz – basiert auf der quantitativen Werbebeobachtung von Klassischer Werbung und Direct Marketing (ex-post)

Firmen:           + 0,2 %
Agenturen:     + 1,2 %

0,7 %
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ERWARTETES WACHSTUM „OFFLINE-MEDIEN“ 2025

Basis: 130 Experteninterviews Dezember 2024

Welche Chancen geben Sie den klassischen Mediengattungen für das kommende Jahr?

7,1%

2,0%

1,2%

1,0%

0,6%

0,4%

-0,1%

-1,1%
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-6,0% -4,0% -2,0% 0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0%

 Digital Out Of Home (DOOH)

 Verkaufsförderungsaktionen

 Klassische Außenwerbung (Plakat, Ambient Media, City Lights)

 Public Relations

 Exportwerbung IM AUSLAND

 Hörfunk

 Sponsoring/Eventmarketing

 TV

 Adressiertes Direct Mail

 Kino

 Messen/Ausstellungen

 Flugblatt/Prospekt

 Print
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ERWARTETES WACHSTUM „ONLINE-MEDIEN“ 2025
Welche Chancen geben Sie den Online Mediengattungen für das kommende Jahr?

Basis: 130 Experteninterviews Dezember 2024

9,3%
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5,6%
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2,6%

1,5%

1,2%
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 Bezahlte Social Media Werbung

 Video-Instream-Werbung

 Bezahlte Werbung auf Verkaufsplattformen

 Bezahlte Suchwortanzeigen

 Mobile Advertising

 Klassische Onlinewerbung

 Newsletter-Werbung

 Sonstiges

 Classifieds/Kleinanzeigen und Directories
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BESTE WERBEPERFORMER 2024
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SUJETFOCUS – DER WERBEMITTELTEST IN ÖSTERREICH

Standardisiertes Bewertungsinstrument zur Werbeerfolgskontrolle für ALLE klassischen Werbekanäle

Nr. 1 Werbemitteltest in Österreich seit 1998  

39.000+ getestete Sujets

500 Interviews pro Test

50.000+ Interviews mit Konsument*innen allein in 2024 in Österreich

Objektive, unabhängige Selektion der Sujets: neu & werbestark

Kriterien (Standard):

o Recognition

o Gefälligkeit

o Markenimpact

o Glaubwürdigkeit

o Imagemerkmale

Score
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TOP OOH-SUJET “BESTE PERFORMANCE” – BILLA
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten OOH 2024 Österreich: 154 getestete OOH-Sujets; 6.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Billa Immer gut Produkte

Vielfalt ist Billa immer gut - M. Angelini-Santner sitzt bei Theke, vor ihr 
div. Produkte von Billa immer gut

145

11. März 2024
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TOP OOH-SUJET “BESTE PERFORMANCE” – BILLA
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten OOH 2024 Österreich: 154 getestete OOH-Sujets; 6.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Billa und Billa Plus Image

Seiler & Speer mit Bier und Gitarre bei Gartenfest - so geht leiwand

146

09. September 2024
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TOP OOH-SUJET “BESTE PERFORMANCE” – HOFER
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten OOH 2024 Österreich: 154 getestete OOH-Sujets; 6.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Hofer Image

Dieser Preis ist uns sicher! - Fußballer halten gelbes Hofer-Preis.- Schild

168

17. Juni 2024
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TOP HÖRFUNKSPOT “BESTE PERFORMANCE” – SPAR
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Hörfunk 2024 Österreich: 276 getestete Hörfunkspots; 11.500+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Spar App

That's the app, aha aha I like it, von Spar na klar.. - neu in der Spar-App: 
Jubel-Los - aufrubbeln und losjubeln

144

16. Mai 2024
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TOP HÖRFUNKSPOT “BESTE PERFORMANCE” – HOFER
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Hörfunk 2024 Österreich: 276 getestete Hörfunkspots; 11.500+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Hofer Image

bei Hofer grillen wir die Preise - jetzt noch mehr sparen und großes 
günstiges Grill-Sortiment entdecken

146

11. April 2024
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TOP HÖRFUNKSPOT “BESTE PERFORMANCE” – HOFER
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Hörfunk 2024 Österreich: 276 getestete Hörfunkspots; 11.500+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Hofer Image

Eberhartinger: Die Enkel wollen Würschtl, aber immer vegetarisch.. Zum 
Sonntagsbrunch bringt Klaus einen Strauß frische Petersilie

158

07. Juni 2024
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TOP TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” – MC DONALD‘S
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten TV 2024 Österreich: 535 getestete TV-Spots; 22.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Mc Donald‘s

Büromitarbeiter nimmt für Kollegen Mittagessen von McDo mit - einer 
hat Bestellung verpasst - weil du der G'Rösti bist

139

17. Dezember 2024
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TOP TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” – HOFER
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten TV 2024 Österreich: 535 getestete TV-Spots; 22.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Hofer Image

Eberhartinger singt: Die Liebespaare schenken Pralines und gute Weine, 
der Valentin ist Single aber nicht alleine..

140

10. Juni 2024
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TOP TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” – HOFER
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten TV 2024 Österreich: 535 getestete TV-Spots; 22.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Hofer Image

Eberhartinger: Die Fußballfans sind aufgewärmt und singen laut.. - Fans 
vorm Fernseher, Fußballer mit Hofer-Preis-Taferl

141

15. Juni 2024
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TOP ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE” – LIDL
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Print 2024 Österreich: 95 getestete Printsujets; 4.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Lidl Vemondo

C. Stürmer sitzt bei reich gedecktem Tisch - 100% vegan, 100% günstig -
Vemondo von Lidl

143

04. Jänner 2024
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TOP ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE” – LIDL
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Print 2024 Österreich: 95 getestete Printsujets; 4.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Lidl Image

C. Stürmer mit Obst-/Gemüsekorb am Fahrrad - 100% frisch. 100% 
günstig. - Entdecke Vielfalt an Frische

146

19. September 2024
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TOP ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE” – SPAR
Basis: SujetFOCUS 2024

Eckdaten Print 2024 Österreich: 95 getestete Printsujets; 4.000+ österreichweite Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung:

Beste Performance

Spar App

Frau hält Handy mit geöffneter Spar-App ins Bild - jetzt neu: Spar Jubel 
Los!

147

08. August 2024
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