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UBERSICHT

Definitionen NonFOOD1 NonFOOD?2

Bruttowerbewert Handelssegmente Frische Kosmetik

Warengruppenstruktur | Werbekanale Getranke

Waschreinigung

Pet+Petcare

Warengruppenstruktur Il

nationale Prospekte

beworbene Segmente Tiefkahl — Papierhygiene

Markentypen Food1 — Baby Non Food

Promotiontypen

Markt-, Sortiment-,
Markenartikelaktionen

Interaktives Inhaltsverzeichnis
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ENTWICKLUNG AKTIONSMARKT 2010 - 2024

Basis: Aktionsmarkt Total Osterreich (exkl. Mobelhandel)
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Basis: Bruttowerbewert in € / Anzahl Aktionen
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ENTWICKLUNG ANZAHL DER PROSPEKTE 2010 - 2024

Basis: Aktionsmarkt Total Osterreich (exkl. Mobelhandel)
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Basis: Anzahl der national gultigen Prospekte
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER MARKTE 2010 - 2024
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER MIARKENTYPEN 2010 - 2024

Basis: Aktionsmarkt Total Osterreich (exkl. Mobelhandel) 5
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER PROMOTIONTYPEN 2010 - 2024
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KONTAKT

Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com
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