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FOCUS – the causal data-company

INHALTSVERZEICHNIS UND BESCHREIBUNG
Der Aktionsmarkt im Laufe der Zeit – eine Langzeitanalyse von 2010 - 2024

2

1 Subseiten der Segmentsanalysen:

- Entwicklung Anteil der Warenkörbe 

- Anteil der Warenkörbe nach Top Accounts 

- Entwicklung Anteil der Top Hersteller 

- Entwicklung Anteil der Top Kategorien 

Studienbeschreibung

Inhalte:                                                                                         Seiten:  

- Analyse Aktionsmarkt Global                             -                85 Seiten

- Analyse Aktionsmarkt Detail  „Food“                 - 69 Seiten

- Analyse Aktionsmarkt Detail  „NonFood1“        - 73 Seiten

- Analyse Aktionsmarkt Detail  „NonFood2“        - 13 Seiten
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ÜBERSICHT

Definitionen

Promotiontypen

Definitionen

Bruttowerbewert

Warengruppenstruktur I

Warengruppenstruktur II

Gesamtmarkt

Handelssegmente

Werbekanäle

nationale Prospekte

beworbene Segmente

Markentypen

Promotiontypen

Markt-, Sortiment-, 
Markenartikelaktionen

FOOD

Frische

Getränke

Food2

Tiefkühl

Food1

NonFOOD1

Kosmetik

Waschreinigung

Pet+Petcare

Papierhygiene

Baby Non Food

NonFOOD2

Interaktives Inhaltsverzeichnis
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ENTWICKLUNG AKTIONSMARKT 2010 - 2024
Basis: Aktionsmarkt Total Österreich (exkl. Möbelhandel)

Basis: Bruttowerbewert in € / Anzahl Aktionen

Zurück zur Übersicht

Zurück zur Übersicht
Bildergebnis für haus icon png

%-Veränd. Wert Anz. Promo.

Veränd.
2010

23,9 % 7,0 %

Veränd.
2024

8,2 % 4,8 %
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ENTWICKLUNG ANZAHL DER PROSPEKTE 2010 - 2024
Basis: Aktionsmarkt Total Österreich (exkl. Möbelhandel)

Basis: Anzahl der national gültigen Prospekte

Ø 65 Prosp.
pro Woche

Ø 57 Prosp.
pro Woche Ø 52 Prosp.

pro Woche

Ø 54 Prosp.
pro Woche Ø 52 Prosp.

pro Woche

Zurück zur Übersicht

Zurück zur Übersicht
Bildergebnis für haus icon png
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER MÄRKTE 2010 - 2024
Basis: Aktionsmarkt Total Österreich (exkl. Möbelhandel)

Basis: Bruttowerbewert in %

Zurück zur Übersicht

Zurück zur Übersicht
Bildergebnis für haus icon png
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER MARKENTYPEN 2010 - 2024
Basis: Aktionsmarkt Total Österreich (exkl. Möbelhandel)

Basis: Bruttowerbewert in %

Zurück zur Übersicht

Zurück zur Übersicht
Bildergebnis für haus icon png
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ENTWICKLUNG ANTEIL DER PROMOTIONTYPEN 2010 - 2024
Basis: Lebensmittelhandel & Drogeriehandel

Basis: Bruttowerbewert in %

Zurück zur Übersicht

Zurück zur Übersicht
Bildergebnis für haus icon png
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Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com

Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com

KONTAKT

2025
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