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Datenerhebungsmeth
ode

Stichprobe
Zielgruppe

Reprasentativitat

Berechnung der
Stichprobe und der
Gewichtungsfaktoren

Feldzeit

FOCUS - be ahead!

Online Interviews (CAWI)

n=1.000 Interviews fir Osterreich und Deutschland: n=500 flr alle
weiteren Lander

Bevolkerung ab 18 Jahren

Quotiert nach Geschlecht und Alter

Die Struktur der Stichprobe sowie die Gewichtungsfaktoren wurden
anhand der aktuellsten Daten des nationalen Statistikamtes des jeweiligen
Landes berechnet
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HANDELSBRANCHEN

Handelsbranchen international Erganzend erhoben fur AT

Sporthandel

Lebensmittelhandel

Top-Zoo/
DIY (Do it yourself) / Tierbedarfshandel

Baumarkte

Top-
Mobelhandel

Drogerien Elektrohandel

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2025 3



7
m @ Promotion Insights 2025

Online Shops und
Webseiten
spezifischer Handler

Digitale Flugblatter

Radio Gedruckte Flugblétter Newsletters von
Geschaften

Plakate / Zeitungen & : :
AulRenwerbung Zeitschriften Preisvergleichsportale

Mobile Applikationen

(Apps)
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ERHEBUNGSINHALTE

Werbemedien Flugblatter im Fokus Reichweite und Nutzung von Flugblattern der Handler

Nutzung von Werbemedien Reichweite von Flugblattern nach Sektor Reichweite von Flugblattern pro Handler
Motivierendster Werbetrager Nutzung von Flugblattern Nutzung von Flugblattern pro Handler
Mitlesefaktor

Nutzung von Flugblattern nach Sektor

Reichweite und Nutzung von Handler-Apps Praferenzen und Anliegen Kundenkarten von Handlern: Besitz und Einstellung

Bevorzugte Mdglichkeiten fur den Bezug von
Flugblattern

Bevorzugte Moglichkeiten zum Anschauen von
Werbeaktionen nach Sektor

Reichweite von Handler-Apps Besitz von Kundenkarten

Einstellung zu Kundenkarten

Nutzung von Handler-Apps

Art des Einkaufens und Werbeaktionen
Einstellung zum Stopp von gedruckten Flugbladttern
nach Handelsbranchen

Datenschutzbedenken und mobile Applikationen

Grafische Darstellung der Ergebnisse in PowerPoint sowie

detaillierte Tabellen in Excel, die sowohl Gesamtwerte als

auch Analysen nach soziodemografischen Merkmalen und
Bevolkerungssegmenten umfassen.
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LANDER & INVESTITIONEN

NI Osterreich BB Niederlande
Fur Osterreich bzw. Deutschland (h=1.000)
Rest (n=500)

Staffelrabatt:
« 2-5Lander-10%
« ab 6 Landern-20%

AW Bosnien und Herzegowina PL Bl

=[€@ Bulgarien - PT Portugal
@ Schweiz OB Rumanien
CZ BEeEdEy BIASEl Serbien
DE QBENSe|Elple SI Slowenien
=9 Spanien | SK ESIWELG
S Frankreich BIGN Danemark

Die oben genannten Preise verstehen sich exklusive anwendbarer nationalen gesetzlichen MwSt.

€:8 Griechenland | FI Finnland
HR RENgeEliEh Sl= Sweden
IO Ungarn LT EEeVEly

IT Italien €23 UK /England

Weitere Lander auf Anfrage
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HANDLER DETAILANALYSEN

FUr verwendete Werbetrager (TV, Radiio, OOH, Print, Prospekte, Digitale Flugblatter, Newsletter, OnlineShops/Webseiten, Apps,Preisvergleichsportale)

« Billa _— « Norma  Fressnapf « Sport2000
« BillaPlus « Penny e Futterhaus « GigaSport
 Eurospar e SutterlUtty  KolleZoo  Decathlon
e Interspar « MUller * Obi e Intersport
* Spar * Bipa » /g0oNcC * Hervis

« Hofer « Marionnaud « Bauhaus * |kea

e Lidl e dm * Lagerhaus o XXXLutz

« Adeg « Hornbach « Mobelix

* Mpreis * Action

« Nah & Frisch * T.Philipps
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AUSZUG AUS DEM INTERNATIONALEN BERICHT 2021 - NUTZUNG YON PROSPEKTEN

Frage: Wie verwenden Sie Prospekte bzw. Kataloge von Handelsunternehmen im Allgemeinen?

TOTAL
1 OO% T U et

0 -

90% 19
° 3 19 22
21
80% 1 59 = 31 30 o 26 22 26 3 .
36 41
70% - 28 33
60% -
50% -
40% -
30% A
20% -
12 12 . 13 11 10
0% -
Osterreich  Bosnienund ~ Bulgarien Kroatien ~ Tschechien Estland Frankreich Deutschland Griechenland ~ Ungarn Italien Lettland Litauen Polen Portugal Rumanien Serbien Slowakei Slowenien Spanien
Herzegowina
B Ich verwende sie zum Einkaufen M Ich schaue sie genau durch Ich Uberfliege sie Ich gebe sie ungelesen an eine andere Person weiter  m Ich werfe sie ohne Hineinsehen weg B bekommt keine Flugblatter

Basis: alle Befragten (n=11.080)
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FOCUS Institut
Marketing Research Ges.m.b.H.
Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com
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