
© FOCUS 2025



FOCUS – be ahead!

Anzahl der Promotion im Jahresvergleich

Basis: Handelspromotions absolut

25.000

27.000

29.000

31.000

33.000

35.000

37.000

39.000

41.000

43.000

45.000

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

A
n

za
h

l P
ro

m
o

ti
o

n
s

Monat

2023

2024

2025



FOCUS – be ahead!

%-Aufteilung

Basis: Bruttowerbewert in %

Lebensmittelhandel

39%

Food Discounter

21%

Möbelhandel

18%

DIY Handel

8%

Drogeriefachhandel

4%

Elektrohandel

3%

Telekommunikation Service

3%

Papierwarenhandel

2%C+C Handel

1%Sporthandel

1%



FOCUS – be ahead!

%-Aufteilung

Basis: Bruttowerbewert in %

Food

43%

DIY

13%
NonFood 2

11%

Vollsortiment

9%

NonFood 1

7%

Tainment

6%

Elektro+Zubehör

5%

Garten

3%

Sport/Freizeit

2%

Moblität

1%



FOCUS – be ahead!

%-Veränderung zum Vorjahresmonat

Basis: Bruttowerbewert in %
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Garten/Pflanzen/Blumen

Waschreinigung

Raumausstattung

Elektrowerkzeuge und Zubehör

Spielwaren

Pet+Petcare

HHKG/Haushaltskleingeräte+Zubehör

TK

Elektrogeräte+Zubehör

Kosmetik

Hartwaren

Haushaltswaren

Sonstige DIY

Einrichtung

Telekommunikation

NonFood 2

Food2

Vollsortiment

Getränke

Frische



FOCUS – be ahead!

%-Veränderung zum Vorjahresmonat

Basis: Handelspromotions in %

-40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Top Spirit

Beiersdorf

Manner

Eduscho (Austria)

Dr. Oetker

Rauch Fruchtsäfte

Henkel Laundry & Home Care

Ferrero Österreich

Kelly Ges.M.B.H.

Samsung

Mondelez Europe

Einhell

Procter & Gamble

Iglo Austria

Nestlé Österreich Gmbh

Mars Austria

Unilever

Berglandmilch

Coca-Cola

Brau Union
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%-Aufteilung

Basis: Bruttowerbewert in %
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