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PROMOTIONENTWICKLUNG SAISONAL 1-12/2024-2026
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Basis: Handelspromotions absolut
FOCUS - be ahead!



PROMOTIONANTEIL DER TOP 10 HANDELSTYPEN 1-1/2026
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Basis: Bruttowerbewert in %
FOCUS - be ahead!



PROMOTIONANTEIL DER TOP 10 SEKTOREN 1-1/2026
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Basis: Bruttowerbewert in %
FOCUS - be ahead



WACHSTUM NACH WARENGRUPPEN JANNER 2026 VS. 2025

%-Veranderung zum Vorjahresmonat
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Basis: Bruttowerbewert in %
FOCUS - be ahead!



HERSTELLERVERGLEICH (MARKENARTIKEL) JANNER 2026 VS. 2025

%-Veranderung zum Vorjahresmonat
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Basis: Handelspromotions in %
FOCUS - be ahead!



PROMOTIONANTEIL DER MARKENTYPEN 2026
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Basis: Bruttowerbewert in %
FOCUS - be ahead!
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